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Kantar predstavuje novou korporatni identitu svych znacek: budou
predstaveny dvé nové znacky

Sjednoceny vzhled i dojem odrazi prostredi tymové spoluprace

Kantar dnes predstavuje novou korporatni identitu, jak své materské znacky, tak
i rodiny svych 12 silnych znacek. Jejim cilem je sjednotit vzhled i dojem napfic
celym svym businessem.

Nova identita, ktera byla vyvinuta ve spolupraci se specialistou na branding
spolec¢nosti WPP The Partners, bude ve vSech internich i externich
komunikaénich kanalech predstavena v prib&hu nésledujicich mésicy.

Znacky, které v minulosti nenesly branding spolecnosti Kantar budou sjednoceny
spoleénym jménem Kantar a novym spole¢nym pismem. Napriklad: TNS a
Millward Brown se nyni stanou Kantar TNS a Kantar Millward Brown. Jedinou
vyjimkou je Lightspeed GMI, ze kterého se nyni stava Lightspeed.

Spolec¢né s novym brandingem predstavuje Kantar také nové motto, “Inspiration
for an extraordinary world - Inspirace pro neobycejny svét”, odvozené od
nového korporatniho cile, “To inspire our clients, our people and society to
create and flourish in an extraordinary world. - Inspirovat své klienty, své lidi i
spolenost k vytvafeni a rlstu v neobyéejném svété.”

Nova identita Kantaru odrazi a publikuje evolucni program, ktery byl odstartovan
v lednu. Program zahrnuje podporu a ocenéni daleko silnéjsi spoluprace mezi
svymi znackami a tvorbu nové skupiny pro insight diky mnohem tésnéjsimu
sblizeni vlastnich znacek spole¢nosti. DalSi zménou bude propojeni globalnich
operacnich kapacit do jediné, kterou bude spolecnost vyuzivat pro sdilené sluzby
v oblasti HR, financi a IT. Zanedlouho budeme také rozsifovat své portfolio
expertnich znacek o Kantar Public, spojeni toho nejlepsiho, co mame v oblasti
verejné spravy; a Kantar Consulting, ktera spoji zkusenosti nékolika nasich
znalek, aby nadim klientim pFinesla $irsi a komplexni fegeni v oblasti
marketingovych a obchodnich konzultaci.

Séf spole¢nosti Kantar Eric Salama k tomu uvadi: “Tento rebranding je viditelné
a hmatatelné vyjadreni nasi touhy prinést klientovi propojena reseni, ve kterych
se sndz zorientuje a ktera mu pritom zajisti odbornost Kantaru ze vSech jeho
oblasti. ”

“Vérime, ze nasi klienti i partnefi jiz zaznamenali vyhody tohoto pristupu — v
podobé detailnéjsiho, kompletniho a holistického vyzkumu a doporuceni. A tomu
bude poprvé napomahat i fakt, Ze i na pohled tvofime jednu rodinu znacek,
slouzicich spole¢nému cili.”

Pro dal&i informace, prosim, kontaktujte Petru Prigovou,
petra.prusova@kantar.com
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O Kantar

Kantar je jednou z prednich svétovych spole¢nosti v oblastech dat, insightu a
konzultaci. Ve spolupraci napri¢ celym spektrem vyzkumnych a konzultacnich
disciplin prinasi specializované znacky, které zaméstnavaji globalné pres 30 tis.
lidi, inspirativni vhledy a obchodni strategie svym klientdm ve 100 zemich.
Kantar je soucasti WPP a jeho sluzeb vyuziva vice nez polovina spolecnosti
zastoupenych ve Fortune Top 500.



